»HopfenFrucht® heiBt die Kreation von Einbecker Brauhaus und Beckers Bes-
ter. Das alkoholfreie Getrank wird mit rotem und mit weiBem Traubensaft an-

geboten.
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Hopten und Traube
in Harmonie

Marketing Club Géttingen schlagt
Biermischgetrank fur den Marketingpreis 2020 vor

Von Ulrich Meinhard

Géttingen. Der Marketing Club Got-
tingen hat die Einbecker Brauhaus
AGund den Fruchtsafthersteller be-
ckers bester aus Norten-Harden-
berg fiir den diesjdhrigen Deut-
schen Marketing Preis nominiert.
Konkret geht es um das von beiden

regionalen Getrankeherstellern
entwickelte Biermischgetrdnk
»+HopienFrucht".

Deutscher Marketing Preis

HopfenFrucht ist eine Kombination
aus alkoholfreiem Bier 0,0 Prozent
von Einbecker und 100 Prozent Di-
rektsaft (weiB oder rot) von Becker:
ohne Extrakte, Konzentrate, zuge-
setztem Zucker oder Siifistoffe. In
Deutschland sei mit HopfenFrucht
eine neue Kategorie in der Getran-
kelandschaft geschaffen worden.
Die leichte Hopfennote harmoniere
hervorragend mit dem Geschmack
der Traube, wird in einer Mitteilung
des Marketing Clubs die Einschat-
zung von beckers-bester-Chef Se-
bastian Koeppel iibernommen,

Der Deutsche Marketing Preis ist
seit 1973 ein Glitesiegel fiir Spitzen-
leistungen im deutschen Marke-

ting. Wichtige Kriterien fiir die Aus-
wabhl der jahrlichen Preistréager sei-
en ein integriertes Marketing-Kon-
zept, die gewdhlte Strategie sowie
der kluge Einsatz von Techniken
und Instrumenten des Marketings,
heiBt es. Ebenfalls bewertet wiirden
die im Marketing berticksichtigte
soziale, o6kologische und gesell-
schaftliche Verantwortung des
Unternehmens wie auch spezifische
Produktfiihrungsstrategien.

In der Wirtschaftsregion Stidnie-
dersachsen sieht sich der Marketing
Club Géttingen als die erste Adresse
firalle, die sich dem Marketing und
der marktorientierten Unterneh-
mensfiihrung verschrieben haben.
,Durch die Nominierung der Ein-
becker Brauhaus AG und beckers
bester mit ihrem neuen Biermisch-
getrdnk wiirdigen wir eine wahrlich
erfrischende Innovation aus unserer
Region.” Mit diesem Satz werden in
der Mitteilung der Prasident des
Marketings Clubs, Ulrich Bilichner
sowie Vorstand Thomas Franke ge-
meinsam zitiert.
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